PROYECTO DE INTERNACIONALIZACION
FUNDAMENTACION Y ANALISIS

1. Nivel/etapa al que se dirige la actividad:
A Empresarios independientes y personas que se inician en esta area, asi como para
guienes ya realizan compras internacionales pero requieren herramientas para su
mejor desempefio o actualizarse con las ultimas normativas, gacetas, leyes vy
procedimientos.

Horas de duracion:
40 horas

Numero maximo de participantes:
17 alumnos

OBJETIVO:

Aportar las claves para lograr con éxito la transicion de ser una empresa local a convertirse en
una empresa internacional. Con este proyecto se pretende analizar y planificar las
posibilidades de la empresa en su proyeccién hacia el comercio exterior. Su intencién es
estudiar y llegar a conocer su sector en los mercados exteriores. En este proyecto se define
una estrategia clara para ser capaces de definir hacia dénde, cdmo y con quién expandir su
actividad en el comercio internacional.

Establecimiento de una estrategia definida de internacionalizacion (analisis de mercados
potenciales, seleccion mercado/os objetivo y formas de entrada.)

CONTENIDO:

Por qué y cuando elegir internacionalizarse

Analisis de Mercado

Analisis de empresa y entorno

Anilisis de producto

Anilisis pais.

Casos de empresa: Presentacidon de proyectos de Internacionalizacion.




